


FVENEMANGENS BETYDELSE
FOR STOCKHOLM

2024 har Stockholm en enastaende lineup
av over 90 svenska och internationella
stora artister. Lagg dartill alla sma och
medelstora scener och venues spridda
over hela staden. Konsertscenen i
Stockholm blomstrar. Det har storslagna
uppbadet av musik och kultur lockar
publik fran varldens alla hérn. Det
cementerar Stockholm som en av Europas
framsta kulturdestinationer.

Konsertkalenderns hajdpunkt var utan tvekan Taylor
Swifts framtréidanden den 17-19 maj pé Strawberry
Arena. Konserterna lockade imponerande 151 400
"Swifties” frén inte mindre &n 130 lénder. Stockholm
star ut som den enda staden i norra Europa som
stoltserade med tre Taylor Swift-konserter.

Det &r fantastiskt att staden har visat upp sig frén sin
basta sida. Det betyder mycket for hela staden och
oss stockholmare, men d&r ocksa specifikt viktigt for

en livskraftig bessksndring. De utléindska besskarna
var smdétt lyriska ver vér stad och dess invénare.
Det &r beviset pa en léingsiktig och riktad satsning
p& evenemang och pé ett gemensamt vérdskap.

Effekterna representerar inte bara en otro|ig
konserthéindelse utan visar &ven pé vad ett gediget
samarbete mellan arrangérer, bessksndring,
fastighetséigare och staden kan ge. Vilket mérktes
av éver hela stan pa alla samlade aktiviteter for
"Swifties” under begreppet Swiftholm. Avtryck som
ocksé& satte Stockholm pé kartan internationellt. Det
&r dessutom en viktig ekonomisk boom fér staden,
med besdkarna till Taylor Swift-konserterna som
spenderade nérmare en miljard kronor under sin
vistelse. Detta &r inte minst viktigt fér en véixande
och inkluderande arbetsmarknad.

Genom att analysera Taylor Swifts besok ur olika
perspektiv, djupdyker den hér rapporten i hur stora
evenemang bidrar till Stockholms vélméende och
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KONSERTBESOKARE VARAV 67 000 UTLANDSKA TILL
STOCKHOLM | ANSLUTNING TILL TAYLOR SWIFTS BESOK

vad en véxande status som en ledande destination
for musik och evenemang verkligen betyder. Négra
av de viktigaste konkreta faktorerna bakom véra
framgdngar &r den starka samverkan mellan olika
aktdrer, infrastrukturen och vart gedigna musikary
i staden.

Alla vi som arbetar i Stockholm kan ta ledarskap
och géra insatser som &r viktiga var och en p& sitt
hall. Nér vi gér det samtidigt och tillsammans kan vi
gora det ingen av oss kan géra pé egen hand. Det
blir stérre &n oss sjdlva. Arbetet med evenemang ér
ett lysande exempel. Det &r et gemensamt ansvar att
jobba tillsammans och ta tillvara pé véra méjligheter.
Den hér rapporten belyser inte bara det ekonomiska
lyftet utan &ven den positiva paverkan de har pé
vara invénares vélbefinnande savél som fér stadens
internationella rykte. Vi &r béde en vérdstad och en
vérldsstad i ett och samma sammanhang.

Det lokala och globala ér téitt sammanflétat och
dérmed boende och lokala féretag, kulturakisrer,
idrottsliv och akademi med besskare, investerare
och internationella talanger som vi vill attrahera
till Stockholm. Det hér ér Stockholm!

gl E_—

CAROLINE STRAND
t VD, STOCKHOLM BUSINESS REGION



INNEHALL

Den har rapporten redogér for och belyser Stockholms roll och kapacitet som

evenemangsstad. Genom att anvénda Taylor Swifts besok som en fallstudie,
syftar rapporten till att:

Forstd rollen av evenemang for en stad, och utforska hur stadens infrastruktur stodjer
och méjliggér genomférandet av stora evenemang.

Synliggéra det arbete som Stockholms stad gér for att verka for fler stora evenemang
och hur samverkan mellan olika aktérer kan bidra till en gemensam utveckling som
stodjer och faciliterar for stora evenemang.

Analysera den ekonomiska paverkan och effekten av stora evenemang pé lokala
féretag och besdksnaringen.

Genom en studie utférd av professor Micael Dahlen studera invénarnas valbefinnande
och hur stora evenemang péverkar invénarna i staden och om de bidrar till dkat

valbefinnande och lycka.

Pavisa hur kulturella evenemang kan stéarka Stockholms position som en global kultur-
och turistdestination.
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Evenemang ur ett makroperspektiv

Bild
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UPPLEVELSEEKONOMIN
BLOMSTRAR

Under 2024 planerar 9 av 10 att spendera lika mycket
eller mer pa upplevelser jamfort med 2023.

Under de senaste aren har manniskor
i allt hégre utstrackning investerat i

upplevelser snarare @n materiella ting.

Trenden visar ocksé att ménniskor i

allt hégre grad sager sig vardesétta
att skapa minnen genom upplevelser
framfér investeringar i fysiska saker.

Enligt Global Market Insights
forvantas den globala upplevelse-
ekonomin att vaxa med en
genomsnittlig arlig tillvaxttakt pa
dver 6 procent mellan 2021 och
2027; vilket visar att allt storre

En undersokning fran Mastercard
- som omfattar ver 16 000
konsumenter p& dver 20 marknader
— visar att nio av tio manniskor
planerar att spendera lika mycket
eller mer p& upplevelser 2024
jamfort med 2023. 40 procent
av respondenterna i Mastercards
undersokning séger ocksd att de
skulle resa till ett annat land eller
kontinent for en upplevelse de
verkligen ar passionerade for.
Den har véxande efterfragan pa
upplevelser visar inte bara pé& en

“Den globala upplevelseekonomin
véntas véixa med en arlig tillvaxttakt
till 2027 pa 6ver 6 procent”

investeringar i upplevelser inte bara
ar en tillfallig trend utan en langsiktig
forandring i hur vi valjer att spendera
vér tid och véra pengar. Det har
skiftet péverkar ocks& konsert- och
turnéekonomin i stor utstréckning. En
trend som vi redan seft — inte minst
under Taylor Swifts the Eras Tour — ar
att artister och arrangdrer anpassar
sig genom att erbjuda fler konserter i
en och samma stad, vilket skapar en
djupare koppling mellan artister och
deras publik och minskar behovet av
lénga och kostsamma turnéer.

forandring i konsumentbeteende,
utan ar ocksda en majlig dterhamtning
och tillvaxt fér besdksnaringen och
underhdliningssektorn, som
pressades hart under pandemin.
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Evenemang ur ett makroperspektiv

EVENEMANGENS EFFEKT
FOR STOCKHOLM

Under varen 2024 kom Stockholm samman for att, som enda nordiska stad,
véalkomna vérldens just nu stérsta artist Taylor Swift.

Trots Stockholms relativt lilla befolkningsméngd,
har staden haft en enorm inverkan pé& den globala
musikscenen. Har férenas tradition och innovation

i en dynamisk miljé som har legat bakom nagra

av varldens mest framstdende artister, l&tskrivare,
musikproducenter och innovativa musikféretag.
Stadens framskjutna position inom musik ar en
bidragande faktor il att vi kan attrahera internatio-
nella stjdrnor och stora evenemang.

Under véren 2024 valkomnade staden Taylor Swift,
en av varldens mest framstéende och inflytelserika
popartister, som inkluderade Stockholm som ett av
stoppen pd sin internationella turné. Taylor Swift
genomférde inte mindre @n tre konserter i

ett Stockholm som glittrade ikapp med varsolen;
och skapade oférglémliga kvallar for hundratusen-
tals Swifties.

Taylor Swifts konserter i Stockholm fungerade

som ett perfekt exempel p& hur stora evenemang
kan péverka en stad positivt. Hennes framtradan-
den lockade hundratusentals fans, vilket i sin tur
ledde till en 6kning av hotellbokningar, restaurang-
besok och andra turistrelaterade aktiviteter.
Dessutom satte evenemanget Stockholm pé den
internationella kartan som en stad mer an kapabel
att hantera och framgéngsrikt genomféra evene-
mang av denna magnitud.

ANTAL UNIKA BESOKARE TILL DE TRE KONSERTERNA

151 400

INVANARE
STOCKHOLMS LAN SVENSKA TURISTER

ANTAL BESOKARE
/ BESOKSGRUPP

ANTAL TURISTER
Konsertbesékare

ANTAL TURISTER
Inklusive medféljare

TOTALT ANTAL TURISTER
131 100



Stockholms stads arbete med stora evenemang

EN STAD AV, MED OCH
FOR SUPPORTRAR

Sedan manga ar har Stockholms stad tagit ett fast grepp om evenemangsfragan
och ser numera evenemangens kraft som nagot som strécker sig langt bortom

turismekonomi och besoksndring.

Staden har insett att evenemang kan vara en
havsténg for att driva pé viktiga samhallsfragor
och skapa sociala effekter, vilket representerar
ett paradigmskifte inom evenemangsbranschen.
Denna utveckling har pagétt i 8-10 &r och fick
en tydlig form vid handbolls-VM 2023.

Patrik Tengwall arbetar pa Stockholm
stad som evenemangsstrateg och driver
fragor om hur staden samlat ska arbeta
strategiskt med att dels attrahera nya
evenemang till staden och dels hur
staden agerar for att vara en bra

och stark vardstad vid stérre evenemang
i Stockholm.

— Stockholms stads strategi for att bli en enad

och samlad destination bestar av tvé delar.

Den forsta delen fokuserar p& stadens interna
strukturer. Har arbetar ménga delar av staden, frén
kommunala bolag till férvaltningar, fillsammans

for att framja evenemang och né sina egna

mé&l. Genom att samarbeta brett och samlat

kring evenemangsfragan skapar de en starkare
gemenskap och en kraftfull stédstruktur,

sager Patrik Tengwall.

— Den andra delen av strategin riktar sig externt.
Hela destinationen, inklusive naringslivet,
idroftslivet och civilsamhdallet, samverkar for att
valkomna och stétta supporters. Detta innebar att
alla, fran sma féretag till stora organisationer, sluter
upp bakom evenemang och bidrar till att skapa en
gastvanlig och engagerande atmosfar. Ett exempel
ar hur staden stéttar stora konserter, som Taylor
Swifts framtrddanden, utan att vara en officiell
partner, genom att forse arrangdrer med verktyg
och resurser, forklarar Patrik.

— Att valkomna varje enskild supporter och visa
att det &r vi som ar Stockholm skapar en varm

PATRIK TENGWALL
Evenemangsstrateg, Stockholms stad

och inkluderande atmosfar. Genom att vara en
god vardstad och visa p& evenemangens kraft
far Stockholm fler evenemang och dérmed fler
besokare. Det ar nyckeln till stadens framgdng
som en stad av, med och for supporters.

Stockholms stad har arbetat langsiktigt med denna
fréga och resultatet ar tydligt: 3 av 4 invénare
tycker att det &r positivt att stora evenemang
kommer till staden. Denna installning paverkar
handlare, naringsidkare och invanare positivt.
Ett exempel p& det ér Gallerian i Stockholm som
ség en okning pé totalt 5 procent dar de mest
utméarkande dkningarna var lérdag och séndag
jamfort med motsvarande helg féregdende ar.
P& lérdagen ckade besdken med 27 procent och
séndagen med hela 31 procent.

Musikevenemangen i Stockholm skapar
inte bara rytm och energi i staden, de
forvandlar den till en scenplats som lockar
artister och publik fran hela varlden dar
varje ton bidrar till att starka Stockholms
identitet som ett nav for global
musikinnovation och kreativitet.

Stockholm Business Region har som ett av sina
huvuduppdrag att attrahera fler internationella och
nationella evenemang och verka fér att Stockholm
ska bli en attraktivare evenemangsdestination.
Enligt Hans Aspgren, Chef for Evenemang &
Platsutveckling pé bolaget, ar samtidigt arbetet
med l&ngsiktig och strategisk platsattraktion
centralt for att Stockholm ska fortsatta vara en
internationellt konkurrenskraftig och féretagsvanlig
plats. Stockholms position och férmé&ga som
evenemangsdestination spelar d& ocksé en
avgérande roll fér stadens attraktionskraft och
darmed viljan att besdka, flytta till och investera i,
sager Hans Aspgren.

— En nyckel till framgéng har varit politiskt mod
och handlingskraft. Genom investera i ett urval av
evenemang och projekt har staden kunnat visa pé
evenemangens viktiga roll. Politiker har forstatt aft
det inte bara handlar om att f& hit evenemang,
utan att utveckla och dra nytta av de sociala

och ekonomiska effekter som de kan generera,
fortsatter Patrik.

Stockholms stad har en styrgrupp for evenemang
som ser till att staden agerar samlat och strategiskt.
For att fortsaitta vara en attraktiv vardstad,
investerar Stockholms stad i infrastruktur, som den
pagdende miljardrenoveringen av Avicii Arena.
Beslutsfattare har insett vikten av att utveckla
varldsklassarenor for att locka stora evenemang.

— Det handlar inte bara om att f& hit ménga
evenemang, utan att forstd och utveckla vad stora
evenemang kan och bar bidra fill. Allt faller pé
plats nar staden agerar enat och mélmedvetet,
avslutar Patrik.

HANS ASPGREN
Chef for Evenemang & Platsutveckling,
Stockholm Business Region
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WELCOME TO
SWIFTHOLM

Infor Taylors besék och for att gora sig redo for de tusentals fans som skulle
komma och bescka staden, etablerade Stockholms Business Region en strategi
och kampanj under namnet Swiftholm for att Valkomna Taylors fans och visa upp
Stockholm for potentiella framtida besékare och talanger. Ambitionen var skapa
den absolut basta upplevelsen for Taylors mycket dedikerade fans - Swifties.

Under detta gemensamma koncept kommunicerade  Arbetet innefattade ocksa att samla stadens aktérer
staden till séval invénare och de nya besdkarna for att skapa ett gemensamt vardskap, déar staden
bade genom city dressing med digitala annonsytor  tillsammans skulle hjalpas &t i s&val kommunikation
runt om i stadsrummet och omfattande aktiviteter p&  som i erbjudande att ta emot alla nya gaster. Infor

plats samt i sociala kanaler. Fér att underlatta for bescket bjods aktérer frén besdksnaringen in fill
besdkarna togs en kampanjsida fram, “Welcome Stockholms stad fér att ta del av ett gemensamt
to Swiftholm”, med fokus pé Taylor Swift-relaterade  kommunikativt toolkit, lara sig mer kring Swifties
aktiviteter som tog plats i staden under helgen. frén ett sant Taylor Swift-fan och kunna utbyta
Runt om i staden arrangerades ocksé meet-ups idéer for initiativ for hur olika verksamheter skulle
dar Swiftes kunde traffas, skapa och utbyta de valkomna besdkarna.

karakteristiska armbanden som blivit en viktig del
av fan-kulturen kring Taylor Swift.

Forutom att klg sig i sin favoritepok av
Taylor Swifts karrigr &r en stor del av
séngerskans konserter vénskapsarm-
banden bland fansen. Armbanden

ar gjorda av fargglada pérlor med
lattitlar och textrader fran Swifts l&tar.
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Konsertbesokare 16

SPOTLIGHT PA
KONSERTBESOKARNA

For att forsta den ekonomiska effekten som Taylor Swift besdk i Stockholm skapade, har vi tillsammans
med Upplevelseinstitutet genomfért en turismekonisk undersdkning som belyser vilka som kom hit, deras
beteende pd plats samt den ekonomiska effekt som deras besok gav.

Key takeaways:

« Néra hélften av besskarna till Taylor Swifts tre konserter kom frén utlandet.

- Stérst andel bessk kom frén de nordiska grannléinderna som stod fér 60 procent av de utléindska bessken.
« Fér 80 procent av konsertbesskarna var kvinnor och 70 procent var under 35 &r gamla.

« For 6ver 90 procent av besokarna var det férsta gangen de fick majlighet att uppleva en konsert
med Taylor Swift live.

HEMVIST

~ Utanfor Sverige
47 %

Ovriga Sverige
2%

/

Stockholms lén
11 %

ALDER

26-35 ér
/ 36%

3645 ér
- 51%

11 %

N\

56 ar eller aldre
| 3%
15-25
35 %

KON

Annat  |cke-bindr

0% 1%
Vill e uppge R
2% T~ .

Man
14 %

Kvinna

83 %



Konsertbesokare 18 19

SPOTLIGHT PA
KONSERTBESOKARNA

) HAR DU UPPLEVT NAGRA KONSERTER
HEMVIST - BOENDE UTANFOR SVERIGE MED TAYLOR SWIFT LIVE TIDIGARE?

Finland 28 %
Danmark
Norge
USA

Spanien

Nej, detta var min
forsta konsert
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”Kulturen ar en viktig
kraft for samhallsgemenskap
och gladje. Jag ar stolt over
att Strawberry Arena ligger i
Solna, dar vi inte bara skapar
minnesvarda upplevelser for
manniskor fran hela varlden,
utan ocksa bidrar till att
manga unga kommer ut
i arbete.”

SARA KUKKA-SALAM
KOMMUNSTYRELSENS ORDFORANDE | SOLNA STAD

”Infrastruktursatsningar
och stora moderna arenor
dr motorer i stader. Det ar
pusselbitar i en helhet som

kraver vision, mod och
samverkan. Vi ar stolta over

hur Arenastaden och Strawberry

Arena bidrar till utvecklingen

av regionen och dess

attraktionskraft. Vi ar helt

overtygade om kulturen och

idrottens viktiga roller

i samhallet.”

STEFAN DAHLBO
VD OCH KONCERNCHEF PA FABEGE



Besdksnéringen och evenemang

NARINGSLIVETS BIDRAG
TILL VARDSKAPET

SOFIA RUNDSTROM,
Centrumchef, Westfield Mall of Scandinavia

Sofia Rundstrém, centrumchef pa
Westfield Mall of Scandinavia, delar
med sig av hur Taylor Swifts The Eras
Tour inte bara har satt Stockholm pa
varldskartan som en attraktiv eventstad,
utan dven starker Westfields varumarke
och regionala samverkan.

— Att kunna presentera Westfield i kontexten av
sédana har stora evenemang ar extremt positivt
for oss. Vi arbetar héllbart, socialt och ekonomiskt
for att starka de omraden vi verkar i, sager Sofia
Rundstrém.

Taylor Swifts The Eras Tour var ett perfekt tillfalle for
staden att visa upp sin férmaga att hantera stora
internationella evenemang och samtidigt bidra

till lokalsamhadllet, berattar Sofia.

Evenemanget skapade en unik samlad kraft dar
bade lokala och regionala aktérer gick samman.

— Det har ar négot vi inte tidigare har sett pa
denna niva. Vi insag verkligen styrkan i nér alla
gér ihop. Den 6kade besdksfrekvensen gynnade
bade restauranger och butiker i Arenastaden. Det
var en fantastisk upplevelse att se hur samhdallet
enades kring detta stora evenemang och arbetade
tillsammans for att skapa en oférglémlig upplevelse
for alla besokare, fortsatter Sofia.

Med néastan 200 000 besckare under de tre
dagarna bidrog Taylor Swifts konserter inte bara
till 6kade besdkssiffror, utan ocksé till en positiv
ekonomisk péverkan.

Sofia Rundstrém igen:
— Swifties var négot speciellt. Det var en ofrolig

23

gemenskap och en positiv stdmning som vi alla positiv upplevelse for bade besdkare och lokala
bidrog till, vilket gynnar Stockholmsbilden. Dessa invanare.

fans har visat hur starkt musik och kultur kan férena
ménniskor och skapa en kdansla av gemenskap

och gladje. En av de stdrsta utmaningarna var att
uppratthélla all logistik och kommunikation under besdkarna. Under Taylor Swifts besck hade de
flera dagar. Men vi @r rustade att hantera bl.a glamstations, armbandsstudios. Detta for aft
sédana evenemang. Sofia menar pé att det handlar  skapa mervarde och férlanga upplevelsen av
om att fortsatta arbeta for turism och bescksnaring evenemanget.

och satta Stockholm pd vérldskartan som en attraktiv
eventstad. Hon menar pé& att det Taylors besok

visar &r att Stockholm har kapaciteten att hantera
komplexa evenemang och att vi kan skapa en

Vi ser en stor 6kning av forsdljning
i anslutning till evenemang, och
forsoker ofta gora nagot sarskilt for

fansen. Vi gillar att ge dem nagot
extra till och fran arenan.”

Infor stora evenemang samarbetar Westfield
med arrangorer for att forlanga upplevelsen for

— Genom att erbjuda dessa extra aktiviteter kan vi
férdjupa besckarnas upplevelse och skapa minnen
som varar lange, avslutar Sofia.

OKNING AV INTAKT PER TILLGKNGLIS;T RUM
(RevPAR) PA STOCKHOLMS HOTELL JAMFORT
MED SAMMA DATUM FORRA ARET (17-20 MAJ)

KORVBYRAN,
RASUNDAVAGEN

”Att ha en verksamhet i anslutning

till evenemangen skapar en sarskild
stamning av férvdntningar och gladije.
For oss dr alla event som sker har ett
jattestort plus.”

GREKISKA GRILL & BAR,
ARENASTADEN



KOMMENTARER FRAN INSTAGRAM,
@VISITSTOCKHOLM

"Wow Stockholm, you made
the whole place shimmer!
Thank you for welcoming us to
Swiftholm. It was a love story
we’ll never forget! ”

EN MAJORITET AV ALLA BESOKARE
: : . _ UPPLEVDE STOCKHOLM SOM EN
’Stockholm did not disappoint. VALKOMNANDE OCH DYNAMISK STAD
Thank You for .e“.‘erCIng all Us ‘TUR|5TEKONOM|S!( UTVARDERING -
out of ftown SWIfI-IeS. We a" had Taylor Swift i Stockholm — Maj 2024 - Upplevelseinstitutet

such a magical weekend!!!

We love the city of Stockholm
and the people of Sweden were
all so welcoming. What a beautiful
place. It was rare, | was there ”




Evenemangens péverkan pé turismen 26 27

S POTLI GHT PA TU RI STE RNA HUR AKTE DU TILL STOCKHOLM?

Flyg 35 %
Key takeaways:

Y Y Tég/Pendeltég
- 88 procent av besdkarna évernattade och stannade i genomsnitt i tre dagar i Stockholm. 90 procent Bl
av de utléndska turisterna dvernattade komersiellt — att jémféra med 47 procent fér svenska turister. '
« 25 procent av de utlédndska besskarna tog sig till Stockholm med annat férdmedel én flyg. Bat/Farja
Buss
Toxi
Annat

OVERNATTADE DU | STOCKHOLMS LAN |
SAMBAND MED EVENEMANGET?

HUR BODDE DU UNDER DITT BESOK PA EVENEMANGET?

Hotell 60 %

Hos slakt och véanner

Hyrde légenhet/hus/rum
/stuga (t.ex. Airbnb)

Vandrarhem

P& camping

Egen stuga/ldgenhet/hus
(ej permanentbostad)

Annat

N\

Ja Nej, jag var bara pd
88 % besck éver dagen
12 %

SVERIGE Dagpendlar 21 % Kommersiellt 27 % Icke-kommersiellt 32 %

OVR LANDER Dagpendlar 3 % Kommersiellt 90 % Icke-kommersiellt 6 %



Evenemangens péverkan pé turismen 28
SPOTLIGHT PA TURISTERNA
VAD GJORDE DU MER UNDER
DIN VISTELSE | STOCKHOLM?
Svenska | Utléndska
turister turister
Sightseeing p& egen hand _ 48 % 25% | 69%
Besokte slakt och/eller vénner - 24 % 34% | 14%
Besokte museum/konsthall - 20 % 7% | 32%
Besdkte pub/nattklubb - 10 % 8% | 12%
Sightseeing i organiserad form o . .
(buss/bat/gruppvandring) . 7% 2% | 12%
Besokte scenshow o . 5
(teater/konsert/musikal) I 4% % 4%
Besdkte ndjespark I 2 % 0% 3%
Besdkte idroftsevenemang |0 % 0% 0%
Annat [l 5 % 4% | 6%
Inget av ovanstdende - 9 % 14% 4%
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GENOMSNITTLIG KONSUMTION

B OVERNATTARE [l DAGPENDLARE

1800
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900

450
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Logi Shopping Bensin &

parkering

Ovriga biljetter och
entréer i Stockholm



Evenemangens péverkan pé turismen

TURISMEKONOMISK
BERAKNING

Konserterna genererade 848 miljoner kronor i turismekonomisk effekt
baserat p& konsumtion och boende, exklusive biljettférsaljning

TURISTERNAS OMSATTNING
848 MKR

TOTAL TURISTEKONOMISK OMSATTNING
= 848 092 00 SEK

SVERIGE UTLANDET

1OGI BOREE RO K 162 726 000 SEK

DAGSKONSUMTION 215 967 000 SEK 420 055 000 SEK TOTAI- SKATTEEFFEKT CA 43 1 MKR

DEN TOTALA SKATTEEFFEKTEN FRAN TURISTERNAS OMSATTNING UPPGAR
TOTAL KONSUMTION 265 311 000 SEK 582 781 000 SEK TILL 431 MIUONER KRONOR* OCH FORDELAS ENLIGT FOLJANDE:

e KOMMUNALA SKATTER CA 152 MKR
* REGIONSKATT CA 105 MKR
e STATLIGA SKATTER & AVGIFTER CA 174 MKR

*Berdknad som procent av turismomsattningen baserat p& kommunalskattekronan samt
statliga avgifter och moms. Uppskattningsvis stannar ¢ a 90% av kommunala och regionala
skatter i Stockholmsregionen dé féretag och anstéllda dar konsumtionen sker bedéms héra
hemma i Stockholms lén.




Swifties pavag till arenan for
en oférglémlig upplevelse.



Citat / Bild

Genom artionden har svenska

artister gjort aviryck pa den globala
musikvéarlden, allt fran ikoniska ABBA till
Robyn och Avicii. Sverige och Stockholm
specifikt ar en av varldens mest
framgangsrika platser pa producent och
latskrivarsidan, tex Max Martin som skrivit
nagra av 2000-talets storsta hits at artister
som Britney Spears, The Weeknd och sist
men

inte minst - Taylor Swift.

Musik- och livescenen i Stockholm
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MUSIKSTADEN STOCKHOIM

Stockholms styrka som en attraktiv vérdstad for stora evenemang, ligger ocksa i
stadens position som en globalt ledande musikstad. Det &r flera faktorer som bidrar
till att s@ manga stora musikevenemang viljer att besoka just Stockholm.

En viktig faktor &r sjalvklart Stockholms imponerande
musikhistoria. Genom ikoniska popgrupper

som ABBA och framstdende musikproducenter

som Max Martin, har staden haft en enorm

inverkan pd& den globala musikindustrin. Denna
framgang har gett Stockholm stor prestige, vilket
gor staden till en attraktiv plats for arrangérer av
stora musikevenemang. Staden &r ocksé vard for
Polarpriset, eller Polar Music Prize - ett internationellt
musikpris som funnits sedan 1989. Priset instiftades
av musikproducenten Stig-Erik “Stikkan” Andersson
och delades ut for forsta géingen &r 1992. Namnet
“Polarpriset” kommer fran Stikkans egna skivbolag
som hette Polar Music.

Utover Stockholms roll som musikstad, med en
framgangsrik musikexport, har Stockholm ocksé
en valutvecklad infrastruktur som kan hantera

de krav som stalls vid storskaliga konserter och
festivaler. Staden ar hem for flera professionella
produktionsbolag, sésom Live Nation / Luger,
All Things Live, United Stage och FKP Scorpio,
vilket sakerstdller att evenemang kan genomféras
med hdg kvalitet. Fér de som sjalva vill skapa
har Stockholm en fantastisk infrastruktur med
mojligheter fér unga att vara kreativa. Féreningar
som Medborgarskolan, Driv, ABF och Fryshuset
har hjalpt nya talanger att komma igéng, och
nysatsningen The Node erbjuder studiotid och
spellokaler med basta méjliga akustiska och
teknologiska férutsattningar.

Dessutom finns det m&nga valrenommerade
konsertlokaler, sésom Strawberry Arena, Tele2
Arena, Avicii Arena och Grona Lund, som kan
ta emot stora publiker och komplexa tekniska
uppsattningar.

Stockholm erbjuder en live-scen dar bade lokala
talanger och internationella storstjarnor fér
plats. Fran klassiska strékar i Berwaldhallen,
experimentell black metal i Slaktkyrkan il
kioskvaltarpop p& Avicii Arena. Dessutom ar
Stockholm en bubblande festivalstad. Har kan

du gé& pé stora evenemang med ett parlband av
varldsstjgrnor — som Stockholm Fields och Rosendal
Garden Party. Under Stockholm Jazz Festival och
Ostersjofestivalen kan du uppleva konstmusik

p& anrika scener. Dartill finns det ett myller av
festivaler for dem med nischad smak som Bodyfest,
Fuzz Festival och Department.

Viktigt ar ocksa att forstd rollen av de framstaende
musikutbildningsinstitutioner, daribland Kungliga
Musikhégskolan, som Stockholm huserar.
Institutionerna framjar en standig tillvaxt av nya
talanger och innovationer inom musiken, som i sin
tur skapar en kontinuerlig strém av kreativa och
nyskapande musikevenemang som lockar bade
publik och artister.

Musiktechbolag som Spotify har ocksé spelat en
avgdrande roll fér att géra Stockholm till en attraktiv
plats for musikevenemang. Spotify, som grundades

i Stockholm 2006, har inte bara revolutionerat

hur vi konsumerar musik globalt, utan har ocksé
cementerat stadens rykte som ett nav fér innovation
och kreativitet inom musikindustrin. Ett annat
exempel pd detta ar Teenage Engineering, som
med sin OP-1 har blivit hyllade av varldsartister
sésom John Mayer, Skrillex och Bon Iver.

Narvaro av féretag som Spotify mfl. lockar
musiktalanger och féretag fran hela varlden, vilket

i sin tur gor Stockholm till en naturlig plats for

stora musikevenemang och konferenser. Denna
tech-boom har bidragit till att skapa ett dynamiskt
ekosystem som stéder och framjar musikrelaterade
evenemang, vilket ytterligare befaster stadens status
som en ledande musikstad.



”"Genom artionden har svenska
artister gjort aviryck pa den globala
musikvarlden, allt fran ikoniska ABBA till
Robyn och Avicii. Sverige, och Stockholm specifikt,
dr en av varldens mest framgangsrika platser pa
producent- och latskrivarsidan, t. ex. Max Martin
som skrivit nagra av 2000-talets storsta hits at
artister som Britney Spears, The Weeknd och sist
men inte minst Taylor Swift.”

EMMA VIKSTROM
MUSIKCHEF PA SPOTIFY & SWIFTIE
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STOCKHOLMS LIVESCEN

MARIE LINDQVIST
Senior Vice President Operations Europe,
Official ASM Global

Efter pandemin har evenemangsbranschen kommit
tillbaka valdigt starkt, och efterfrégan och intresset
frén fansen har bidragit till en aterhdmtning som
tyder pa att upplevelser och att skapa minnen
fortsatt ar nagot som konsumenter véarlden dver
vardesatter.

Aven om kostnaderna fér att turnera har 8kat,
ser vi att stora artister fortfarande valjer aft
inkludera Stockholm i sina turnéplaner. Stérre
artister lockar fler besokare, vilket gynnar béde
staden och arenorna, berdttar Marie.

For att dvertyga artister att komma till Stockholm
handlar det om att visa att vi har séval fansen som
ratt infrastruktur. Dessutom &r tillgangligheten i
bokningskalendrarna avgérande. Att ha flexibla

och tillgéngliga arenor gér Stockholm mer
attraktivt fér stora turnéer.

Marie Lindgvist igen:

— Stockholm har gjort en fantastisk resa de senaste
10-15 &ren. Genom investeringar i moderna
arenor som Tele2 Arena och Strawberry Arena har
staden starkt sin position som en ledande plats for
stora evenemang. Den pagdende uppdateringen
av Avicii Arena sdkerstéller att vi aven i framtiden
kan erbjuda toppmoderna faciliteter. Denna
modiga investering ar nu det som vi kan och
kommer att se frukten av kommande 20 ér.

Ett annat exempel pé att Stockholm stér sig bra nar
det galler arenor ar méngsidigheten hos stadens
anlaggningar. Till exempel spelar Taylor Swift

ofta pé& stora fotbollsarenor utan tak, och vi skulle
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”Livemusikindustrin har sett en stor
forandring, sarskilt efter pandemin.
Vi har mérkt en enorm efterfragan
och ett starkt intresse bland fans

for livemusik.”

inte ha kunnat ha henne pé besdk i maj utan
stadens takférsedda arenor. Detsamma galler
Beyoncés besdk varen 2023. Genom ait ha tak
p& arenorna férlangs sdsongen for att ta emot
den hér typen av turnéer.

Marie adderar Gven att en annan viktig faktor for
Stockholms framgéng som evenemangsstad ar de
svenska konsertarrangérerna. Thomas Johansson,
som grundade Live Nation, har varit en central
figur inom den svenska livemusikbranschen och
har mycket att tackas for. P& senare &r har

aven andra starka aktérer som All Things Live
och Scorpio bidragit till att driva utvecklingen
framat. Tack vare deras arbete och de moderna
arenorna kan Stockholm erbjuda farstklassiga
musikevenemang och fortsatta locka stora artister.

For att fortsatta ligga i framkant nar det kommer
till att vara en evenemangsstad ar det viktigt aft
fortsatta arbeta med alla aspekter av vardskapet,
och sakerstdlla att besokare far en bra helhets-
upplevelse av staden.

— Stockholm som vardstad fér stora evenemang
ligger i framkant. Framét ar det viktigt aft ha en
gemensam vision om hur vi vill upplevas som
evenemangsstad. Stockholm har gjort mycket
ratt de senaste aren och det ar tydligt att bade
arrangérer och invanare ser positivt pa den
utveckling som skett, avslutar Marie.



Evenemang ur ett socialt & héllbart perspektiv

EVENEMANGENS
SOCIALA PAVERKAN

KLAS BERGLING
Tim Bergling Foundation: En ljus framtid
for unga genom musikens kraft

Tim Bergling Foundation etablerades efter den
tragiska bortgéngen av Tim “Avicii” Bergling.
Stiftelsen har eft tydligt syfte: att forebygga psykisk
ohalsa och sjalvmord bland unga bland annat
genom musikens kraft. Klas Bergling berattar om
stiftelsens bakgrund, mal och deras arbete for att
skapa en positiv férandring fér unga.

Stiftelsen startades 2019 efter att familjen
Bergling fatt en dvervaldigande mangd brev och
e-postmeddelanden frén unga manniskor varlden
over. Sldende manga skrev om hur Tims musik,
texter och hans person hjalpte dem att hantera
sina psykiska problem. Detta fick dem att inse
hur utbredd psykisk ohdlsa ar bland unga.

— Vi kénde att det basta sattet att anvénda Tims
arv var att hedra Tims minne genom att starta en
stiffelse med fokus pé& att férebygga psykisk ohalsa

och sjalvmord bland barn, unga och unga vuxna,
sager Klas Bergling.

Tim Bergling Foundation samarbetar idag med flera
organisationer som delar deras mél, och unika
ingéng kring musikens positiva inverkan pé psykisk
halsa. De ser sjalva att musik har en kraftfull effekt
pd valbefinnande genom aktiviteter som kérséng,
musikproduktion och konserter.

Klas Bergling igen:

— Vi jobbar med donationer, bidrag och
samarbeten. Ett exempel ar vart initiativ konserten
Together for a Better Day, som vi hoppas kunna
gora till ett arligt evenemang. | ér renoverar
Stockholm Live arenan varfér nasta konsert blir
2025. Konsertsatsningen ingdr i véra planer att
infegrera underhéllning med viktiga samhallsfrégor
for aft engagera skolor, larare, foraldrar, politiker
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och andra aktérer. Véra liveupplevelser har
fatt fantastisk respons, sarskilt frén unga efter
konserterna.

For att bidra l&ngsiktigt samarbetar de med flera
olika aktorer daribland Stockholm Business Region,
for att sakerstalla att deras projekt har en gedigen
inverkan. Ett sédan projekt ar The Node pa Plattan,
dar de har tvé studios under uppbyggnad. De
stravar efter att skapa en plats dar ungdomar

kan métas och utvecklas, b&ade musikaliskt och
personligt. Detta for att se till att deras aktiviteter
far sociala ringar p& vattnet och inspirerar unga

att engagera sig i musik och kultur.

— Min vision ar att Tim Bergling Foundation ska
fortsatta vaxa och gdra en positiv skillnad for
unga manniskor. Vi vill fortsatta anvdnda musik
som ett verktyg for att férbattra psykisk halsa och
skapa en kansla av gemenskap. Live-evenemang
spelar en viktig roll i detta, da de inte bara
erbjuder underhéllning utan ocksé& en majlighet att
samla manniskor kring viktiga frégor. Jag hoppas
att vi kan inspirera andra stdder och organisationer
att félja vart exempel och att vi tillsammans kan
skapa en battre framtid fér nasta generation,
avslutar Klas Bergling.

”Live-evenemang spelar en viktig roll da de inte
bara erbjuder underhallning utan d@ven en méjlighet
att samla méanniskor kring viktiga fragor.”

och andra aktdrer. Véra
liveupplevelser har fatt
fantastiskt respons, sarskilt
frén unga som deltar och

konserterna.

vbeméter oss efter
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HALLBARA EVENEMANG

En viktig aspekt i att valkomna stora evenemang till staden ar att sdkerstdlla att det

genomfors sa hallbart som méjligt.

Stockholms stad har utvecklat en omfattande
guide for aft stédja stadens aktérer i att genomfora
hallbara evenemang. Guiden, som inkluderar
ekologiska, ekonomiska och sociala aspekter,

ar baserad pé& 1SO-standarden 20121 och
erbjuder vagledning och verktyg fér

arrangorer.

En del av strategin for att sakerstalla att
héllbarhetsarbetet @r valorganiserat &r att utse en
ansvarig for hallbarhetsfragor och férankra detta
arbete pd ledningsnivé. Alla involverade parter,
inklusive leverantorer och medarrangérer, bér
vara medvetna om evenemangets hdllbarhetsprofil.
Arrangérer uppmanas att utbilda all personal,
b&de intern och extern, inklusive volontdrer,

om héllbarhetsmalen.

Valet av plats for evenemanget spelar ocksé en
viktig roll fér dess hallbarhet. Stockholms stad
rekommenderar att vélja platser med goda
kollektivtrafikforbindelser for att minska
transportutslapp, samt att beakta sakerhet,
tillganglighet och narhet till boende och
affarsverksamheter for att minimera stérningar.

| Stockholm har vi ett valutvecklat system av
kollektiva transportsystem som tunnelbana,
pendeltég och bussar. B&de Strawberry Arena och
de stora arenorna i Globenomrédet nés latt via
flera stationer foér dessa fardmedel. Detta marktes
tydligt vid Taylor Swifts konserter d& ca 65 procent
av besdkarna anvande kollektiva fardmedel ill
och fran arenan. Dessutom satsar Stockholms

stad mycket pd infrastruktur for cykling och nar
arenorna ligger s& pass centralt som de gér (och
inte utanfar staden) blir detta ocksé ett vanligt
férekommande transportalternativ

till evenemangen.

Stockholms stad staller ocksé héga krav pé
héllbarhet nér det géller leverantérer och material.
Arrangérer bor sakerstalla att material

och produkter inte innehéller skadliga aGmnen

och att de ar étervinningsbara eller &terbrukbara.
Engangsartiklar bor undvikas och produkter som
anvands bor vara hallbarhetsmarkta.

Arrangorer av evenemang stottas genom
information/utbildning och diskussioner vid traffar i
stadens arrangdrsnatverk. Det ar tydligt att detta ar
en prioriterad fréga fér alla arrangérer och ménga
har ett aktivt och ambitiést héllbarhetsarbete kring
sina evenemang.

Maten som serveras p& evenemanget har
ocksa en stor inverkan pa dess hallbarhet.
Stockholm uppmuntrar alltid arrangérer att valja
narproducerad och ekologisk mat, med

fokus p& att minska kattkonsumtionen genom

att erbjuda fler vegetariska alternativ och kot
med lag klimatpéverkan, som vilt och fagel.

Kranvatten bor féredras framfér buteljerat
vatten. Effektiv avfallshantering ar ocksé
viktigt, och arrangérer bér planera detta
noggrant och sakerstalla att avfallet sorteras
enligt stadens foreskrifter for att minimera
avfall och matsvinn.

SVOA (Stockholm Vatten och Avfall) sakerstaller
information om detta och kan vid evenemang
satta ut tappstallen for kranvatten vid behov.Efter
evenemanget &r det viktigt att utvérdera hur vél
hallbarhetsmalen uppfylldes och identifiera
forbattringsomraden. Resultaten bor
kommuniceras for att visa hur evenemanget
bidragit till hallbar utveckling.

Genom att marknadsféra héllbarhetsarbetet

kan arrangérer skapa positiv publicitet och
starka Stockholms varumarke som en ledande
stad for hallbara evenemang. Inom stadens
organisation finns eft “natverk for hallbarhet vid
moten och evenemang” dar ovanstdende frégor
diskuteras och utvecklas. En viktig aspekt forutom
att evenemang genomférs pd ett s& hallbart satt
som mdijligt, ar att anvanda evenemanget som
kommunikationskanal fér att paverka individen
att leva mer hallbart i vardagen.
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75 %

TRE AV FYRA KONSERTBESOKARE
NYTTJADE LOKALTRAFIKEN, CYKLADE ELLER
PROMENERADE TILL KONSERTERNA.
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SPOTLIGHT PA INVANARNA

Ndra nio av tio av invanare i Stockholm tycker att det &r viktigt att stora publika evenemang likt Taylor
Swifts konserter arrangeras i staden. Tre av fyra menar att det dkar en kénsla av stolthet for staden och
bidrar till en battre sammanhdélining bland invanare.

HUR VIKTIGT AR DET FOR DIG ATT STORA PUBLIKA EVENEMANG
ARRANGERAS RENT ALLMANT | STOCKHOLM

Mycket viktigt (5) 54 %

85 %
(4)

(3)

(2)

Inte alls viktigt (1)

UPPLEVER DU ATT EVENEMANGET...

...utdkar din kénsla av
stolthet dver Stockholm

...bidrar med férbéttrad
sammanhéllning bland

invanarna i hela Stockholm

..bidrar till att berika 5
vardagen och 11 %

levnadsvillkoren fsr dig

...i Stockholm har bidragit 5 . 1
till mdten och nya kontakter 23 % 31 %

B VETEJ B 1. INSTAMMER INTE ALLS | W 3 [ W B 5. INSTAMMER HELT




“Om hela Sverige hade
fatt en lyckonivahojning av den har
storleken hade vi teoretiskt kunnat,
under den har perioden, toppa
ansedda World Happiness Report
som vdarldens lyckligaste land.”

) MICAEL DAHLEN :
FORFATTARE OCH PROFESSOR PA HANDELSHOGSKOLAN



Happyflation

HAPPYFLATION!

Micael Dahlen, professor vid
Handelshégskolans Center for Wellbeing,
Welfare och Happiness har i ett samarbete
med Stockholm Business Region anvéint
Taylor Swifts tre konserter i Stockholm
som eftt naturligt experiment for att titta
ndrmare pa om och hur stora evenemang
kan ha betydande positiva effekter pa

en hel stads valbefinnande, maende och
upplevda gemenskap.

| studien har inte mindre an fem olika métingar
genomforts i Sverige och Stockholm runt tiden for
konserterna, bland annat genom Stockholms stads
Medborgarpanel.

Micael Dahlen tittar i studien inte bara pé hur
konserterna paverkat de som besckt dem, utan ar
framfér allt intresserad av hur evenemangen har

paverkat méendet bland hela stadens invanare.
For att ta bort ytire faktorer sdsom det fina
varvadret har man i studien jamfort méendet i
Stockholm under perioden med &vriga landet.
Studien visar ocksd att hela 89% av Stockholms
invanare kande till att Taylor Swift hade konserter
i Stockholm.

Det ar tamligen stora lyckoeffekter som Micael

har observerat hos invénarna under veckorna

infor och efter konserterna — om hela Sverige hade
fatt en nivéhajning av den har storleken hade vi
teoretiskt kunnat under den har perioden, toppa
ansedda World Happiness Report som varldens
lyckligaste land. [ stort sett alla resultat foljer
samma monster: stadens invanare kénde mer lycka
och var mer néjda med att bo i sin stad vid tiden
for varldsartistens besok.

TAYLOR SWIFT THE ERAS TOUR

BESOKER STOCKHOLM
9
8,23 8,24
| —
/ Sy 7,96
7,84
7,5
=
I 6,93
— — ° 7,15 —— 6,
6,82 o— 7,05 !
6
1 MANAD 1 VECKA 1 VECKA 1 MANAD
INNAN INNAN EFTER EFTER
. Hur ndjd &r du med aft bo i den Hur lycklig &r du just nu . Forestall dig en stege dér 10 ar det basta

stad du bor i p& en skala 1-102

Bas: Stockholms invénare

pé en skala 1-102

Bas: Stockholms invénare

tdnkbara livet for dig och 1 &r det séimsta
tankbara livet for dig. Var pd stegen skulle
du saga att ditt liv &r just nu?

Bas: Stockholms invénare

Kélla: Happyflation - Taylor Swift Stockholm Rapport, 2024 Micael Dahlen 49

INDEX; AV DE TRE UNDERSOKNINGSFRAGORNA*,
STOCKHOLM JAMFORT MED GVRIGA SVERIGE

For att skapa ett jamfarelsetal har Micael Dahlen genomfért tvé riksrepresentativa kontrollmatningar

p& Sveriges invénare vid tiden fér Taylor Swifts besdk. Nar man jamfér Stockholms invénares upplevda
lycka och néjdhet med att bo i sin stad med 6vriga av landet s& ser man under perioden tamligen stora
skillnader, dar Stockholmarna sticker ut i positiv bemarkelse.

TAYLOR SWIFT THE ERAS TOUR
BESOKER STOCKHOLM
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*Index baserat pé& resultatet fran frdgorna (1) Hur néjd ér du med att bo i den stad du bor i2 (2) Hur
lycklig ar du just nu2 (3) Forestall dig en stege dar 10 ar det basta tankbara livet for dig och 1 ar det
sémsta tankbara livet for dig. Var pé stegen skulle du séga att ditt liv ar just nu?
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MICAEL DAHLEN
Forfattare och professor, Handelshégskolan

Lyckoforskaren Micael Dahlen konstaterar
den patagliga inverkan som kultur-
evenemang kan ha pa en sa pass stor
stad som Stockholm. Méatningarna

visar en ndstan femprocentig 6kning i
invanarnas lycka, en siffra som Dahlen
anser dr anmdarkningsvard, sarskilt

med tanke pé& att mindre &n en tiondel

av befolkningen faktiskt narvarade vid
konserterna.

— Det har var ett perfekt och unikt tillfalle att testa
vad vi kallar “"Happyflation” — hur lycka och
valméende kan spridas kollektivt genom en stad.
F& artister har férmé&gan att samla s& manga
manniskor och skapa en sédan kollektiv gladje
som Taylor Swift, sager Micael Dahlen.

Jamfort med tidigare studier, som de som
genomfdrdes under OS i London, dar man
undersokte hur stora sportevenemang paverkar
valmé&endet hos invanarna, dér denna studie unik i
sitt fokus pé effekterna av en varldsartists besok.
Dahlen betonar att evenemang av denna magnitud
inte bara skapar gladje hos de som deltar direkt,
utan att effekten sprids vidare genom staden.

— Vi kallar det “Happyflation”, sager han.
Méanniskors gladje och lycka kan smitta av sig

pd varandra i flera led. De hundratusentals
glada konsertbesokarna delade sin entusiasm
med stockholmare, som i sin tur delade den
vidare. Detta bidrar ocksé till en dkad kansla av
gemenskap och stolthet dver att vara en del av en
stad som uppmarksammas positivt badde nationellt
och internationellt.

DE FEM MATNINGARNA VISAR BLAND ANNAT ATT:

Taylor Swifts konserter 6kade lyckan hos Stockholms
invanare saval infor som efter artistens Sverigebesdk,
jamfort med ovriga Sverige. Skillnaden var dessutom storre efter

evenemanget, vilket visar pd en tydlig eventeffekt.

Taylor Swifts konserter hade aven en statistiskt genomgaende
positiv effekt pa andra aspekter av stockholmarnas
valmaende och beteende under perioden; tva av de
kanslor som sticker ut extra ar att konserterna bidragit fill aft
Stockholms invénare upplever en storre gladje och aven en storre
kansla av gemenskap i Stockholm for tiden runt evenemanget.

| en av matningarna - dar respondenterna sjalva fick uppskatta hur
de hade pdaverkats av Taylor Swifts Sverigebesok — var de positiva
effekterna signifikanta och de féljde ocksé vad Micael Dahlen
beskriver som "ett logiskt ménster”. Det fanns storre positiva
effekter i Stockholm jamfort med 6vriga Sverige; och det
fanns stérre positiva effekter bland de som kénde ndgon som var
pa konserten, och allra storst effekter bland de som sjalva var dar.
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FORHOJDA KANSLOLAGEN UNDER TAYLOR SWIFTS BESOK DRIVKRAFTERNA BAKOM RESULTATEN

Diagrammet visar hur Stockholms invénares kanslolagen var férhdjda veckan fére och veckan Nar man ser till studien som helhet och vad som har bidragit till stockholmarnas 6kade lycka och néjdhet,
efter Taylor Swifts besck. Dels i jamférelse med en ménad innan och en ménad efter konserterna, framstar nagra faktorer sarskilt tydlig p& en évergripande nivéd. Den stérsta faktorn ar den forhsjda gladje
och aven i jamfdrelse med ett riksrepresentativt urval i Sverige vid samma tidpunkt. som invénarna kande under Taylor Swifts besdk. Samtidigt har kéanslan av samhérighet och den positiva

uppmarksamhet som Stockholm fick frén omvarlden ocksé spelat en viktig roll.

Gladje 49 %
R LR LR ~ Gemenskap
I' '
: : Anseende
E 8,23 : Snéillhet
7,89 ' :
! : De sammantagna férklaringsvariablerna till resultaten pé frégorna (1) Hur ndjd ér du med att bo i den stad du bor i2 (2) Hur lycklig &r du just nu@
' ! (3) Férestdll dig en stege dér 10 &r det bésta ténkbara livet fér dig och 1 &r det sémsta tankbara livet fr dig. Var pa stegen skulle du séga att ditt
' . liv &r just nu?
: ' | 7,55
; 7,27 :
. 7,10 :
6,86 ; : ' 6,89 STOCKHOLMARNAS NOJDHET FORSTARKS AV OMVARLDENS SYN
6,78 . :
: : ‘ 6.53 Det som skapar lycka hos Stockholms invanare skiljer sig fran vad som gér dem néjda med att bo
1 4 . . . .o . oy . °
' : i staden de bor i. Vad galler néjdheten med att bo i Stockholm har hur positiva invanarna tror att
: : omvdarldens bild ar, hér kallat anseende, en stor inverkan. Att man upplever att Stockholm betraktas
Genomsnitt; . Genomsnitt; : Genomsnitt; positivt, badde inom Sverige och internationellt, spelar en betydande roll f6r hur néjda stockholmare
SchCkh?lms invanare en . Stockholms invéanare en : Svenska befolkningen en kénner sig med sin stad. En upplevelse av att omvarlden har en positiv bild av Stockholm kan
maf?od_l_foie OSCh.‘a” E‘O’]id : V;Ck‘:_ folre OSCh'?I'n ‘I:,)ed'('?( | v?cko_l_foie OSCh.‘a” gecki ha forstarkts hos inv&narna under tiden for Taylor Swifts besok, d& staden fick mycket positiv
efier faylor owitis beso , efter Iaylor Swills beso ' efter faylor owifs beso uppmdrksamhet. Att se sin stad uppskattad och erkdnd av andra bidrar starkt till invanarnas stolthet
. L4
Hur ndjd &r du med att bo i den . Hur lycklig &r du just . Forestdll dig en stege dér 10 &r det bésta Anseende 34 %
stad du bor i pa en skala 1-102 nu pd en skala 1-102 tankbara livet for dig och 1 &r det sémsta
ténkbara livet for dig. Var pa stegen skulle G|oo||e

du séiga att ditt liv &r just nu2

Gemenskap

Snéllhet

Kélla: Happyflation - Taylor Swift Stockholm Rapport, 2024 Micael Dahlen Forklaringsvariablerna till resultaten pé frégan: Hur ndjd &r du med att bo i den stad du bor i€ (2) Hur lycklig &r du just nu
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MEDIALT
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Taylor Swifts konserter i Stockholm genererade 6ver 19 000
artiklar och ett annonsvérde pa 200 miljoner kronor.

Besoken pa visitstockholm.com 6kade med 80 procent
och googlesékningar pa Stockholm steg med 52 procent

Det har publicerats ver 19 000 Globala googlesskningar pa

artiklar och inlagg i nyhetsmedier ~ Stockholm 6kade markant under
och pa sociala medier, under perioden med 27 procent veckan
sju dagars matning i relation il innan konserterna — och med 52
konserterna i Stockholm, med procent veckan efter konserterna.

en potentiell rackvidd pé& dver 5
miljarder. | annonsvarde motsvarar  De utléndska besékarna ger

det drygt 200 miljoner kronor. Stockholm som stad mycket hérga
betyg dverlag. 6 av 10 kan klassas
"Swiftholm” har némnts i Gver som stockholmsambassadérer

6 000 artiklar och inlagg i sociala  efter besdket.
medier under sju dagars matning
vid Taylor Swifts besdk.

"Taylor Swift Thanks Sweden Eras Tour
Shows for Having the ‘Most Generous,
Excitable, Magical Crowds’”

People

"Taylor Swift dedicated her acoustic,
guitar mash-up on Sunday to Max Martin,
a Swedish record producer and songwriter”

@ USA TODAY

"Taylor Swift breaks attendance record
in Stockholm on European tour”

@ Hindustan Times

Text
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“Stockholm kommer dalltid vara av
stort intresse fran musikvarldens ogon. | en

varld dar musik sprids mellan landsgranser och

sprak sa har Stockholm sitt musikarv som gor
att staden star stadigt bland alla snabba trender

och snabbt vaxande genrer, och jag tror alltid

att musikvarlden kommer snegla mot Sverige

och Stockholm for att se vad vi gor och
ta inspiration pa ett eller annat satt.”

EMMA VIKSTROM
MUSIKCHEF PA SPOTIFY & SWIFTIE
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KEY TAKEAWAYS

Musikrapporten 2024 malar upp en inspirerande bild av Stockholm som en vérldsledande
evenemangsstad, dar Taylor Swifts besok under varen 2024 ar ett lysande exempel. Hennes
konserter lockade 151 400 unika besékare, vilket skapade en enorm ekonomisk och social
paverkan. Stadens formaga att genomféra evenemang av denna magnitud visar pé en
framgangsrik samverkan mellan néringslivet, kulturinstitutioner och invanare.

Rapporten svarar pd féljande huvudfragor:

Varfor kommer stora artister
till Stockholm?

e Stockholm ar en attraktiv och 6ppen
stad dar alla kénner sig valkomna

e Stockholm har genom investeringar
i infrastruktur och héllbara 3sningar
starkt stadens kapacitet att hantera
stora evenemang framgdngsrikt

e Stockholm har bra tillganglighet

e Stockholm har publiken och det
lokala vardskapet

e Stockholm har en stark lokal musik-
bransch med ett stort ekosystem av
vdalrenommerade aktérer

e Stockholms har erfarenhet av, och
valkomnar, stora evenemang

Vad ger musikevenemang for
effekter for Stockholm?

o Starker Stockholms internationella status
och bilden av Stockholm

o Starker Stockholms attraktionskraft
* En ekonomisk injektion fér naringslivet i staden

e Turismekonomiska effekter for stat, region
och kommun

* Nojda besdkare som blir nya Stockholms-
ambassadérer

e Stolta och lyckliga stockholmare med
en rikare vardag

* Foérbattirad sammanhallning bland
stockholmarna



STORT TACK. VI GOR DET
TILLSAMMANS!

Vi &r tacksamma fér det stéd och den medverkan
som alla inblandade parter har bidragit med.
Tillsammans har vi visat att Stockholm inte bara
kan attrahera, utan ocksé framgéngsrikt genomféra
evenemang av varldsklass.

Framgangen bakom dessa evenemang bygger p&
en stark samverkan mellan stadens olika aktérer.
Genom gemensamma anstréngningar mellan
Stockholms stad, ndringslivet, kulturinstitutioner
och invanare har vi kunnat skapa en robust och
inkluderande platiform for att hantera de komplexa
utmaningar som stora evenemang innebdr.

Nu ser vi fram emot att fortsatta bygga pé dessa
framgéngar. Genom fortsatt samarbete, innovation
och engagemang kan vi sakerstalla att Stockholm
férblir en attraktiv och dynamisk stad for bade
invanare och besdkare.

Tillsammans ser vi fram emot en rad spannande
evenemang som ytterligare kommer att befasta
Stockholms stallning som en av varldens framsta
evenemangsstader. Festivaler, konserter,
sportevenemang och kulturella aktiviteter vantar,
och vi &r redo att valkomna bade nya och
&terkommande besdkare till var stad.

H#STOCKHOLM2024
JUSTIN TIMBERLAKE

IMLIA TAVLOR SWIFT PINK
e JORNMAYER

THIRTY SECONDS TO MARS
BRYAN ADAMS NIGKI

GAGE JONES o MINA

AKON SEINABO SEY

BRUGE SPRINGSTEEN

veee Pwer SINSHITH
VICTORLEKSELL

GAVIN DEGRAW JRINETT UWAIN

BENJAMIN INGROSSO
#STOCKHOLM2024




RAPPORTEN AR FRAMTAGEN PA ETT GEMENSAMT INTIATIV AV

vy

MM Stockholm On
The Capital of Scandinavia Fabege SOLNA STAD
MED UNDERSOKNINGAR GENOMFORDA AV

Origo Group






